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Indicadores Sectoriales 2009-2013

AREA, PRODUCCION Y RENDIMIENTO
: Variacion
*
Nacional 2009 2010 2011 2012 U S P P
Area sembrada (a) 240.627 237.406 232.872 241.918 251.365 3,91%
Area Cosechada (Ha) 194786 | 198.669 | 196.416 | 203.824 | 210.464 | 3,26%
Produccion (ton) 1.198.183 | 1.225.874 | 1.216.092 | 1.266.055 | 1.312.271 | 3,65%
Rendimiento (Ton Panela/ha) 6,17 6,19 6,21 6,24 0,38%
Fuente: Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural - Fedepanela
* Proyectado .
De acuerdo a las proyecciones, durante el
Toneladas| . periodo 2012 — 2013 el area sembrada se
Departamento Participacion . ,
anuales incrementd en 3,91%.
1 |SANTANDER 240.463 19%
2 | CUNDINAMARCA 193.083 15% _ _ _
3 |BOYACA 176.361 14% Lo anterior aunado a un mejoramiento en los
4 |ANTIOQUIA 156.133 12% rendimientos, impulsaron un crecimiento en la
5 [NARINO 103.123 8% produccion del 3,65%,estimada para este afio en
6 [TOLIMA 62.864 5% 1312 271 ladas d |
7 [cauca 57.696 5% yOLs, toneladas de panela.
8 [CALDAS 53.968 4%
9 [HULLA 42472 3% Los departamentos con mayores rendimientos
10 [INORTE DE SANTANDER 41.383 3% z : :
11 [oTROS T38E10 Tt son Boyaca, Santander, Valle, Huila y Narifio.
Total 1.266.055 100%




Indicadores Sectoriales 2008-2013

EMPLEO
Variable 2008 2010 2011 2012 2013
Empleo Directo 281.991 283.200 274.601 285.267 296.407
Empleo Indirecto 563.982 566.401 549.201 570.535 592.815
Total 845.973 849.601 823.802 855.802 889.222

Fuente: Ministerio de Agriculturay Desarrollo Rural. Direccion de Politica Sectorial

« Aportando el 11.5% de los empleos directos e indirectos generados por
cultivo, el de la Cafnia Panelera es el segundo en el pais después del

café.



Coyuntura Comercial: Precios al productor
2010 '2013 (corrientes)

Departamento 2010 2011 2012 2013* -
Antioquia 1.205 1.593 1.624 1.555 1.522
Boyaca 1.080 1.555 1.491 1.440 1.517
Caldas 1.213 1.500 1.580 1.516 1.450
Caqueta 1.042 1.815 2.026 1.774 1.650
Cauca 1.004 1.340 1.580 1.739 1.453
Cundinamarca 1.020 1.451 1.438 1.394 1.352
Huila 1.007 1.508 1.537 1.519 1.463
Narifo 1.026 1.365 1.410 1.415 1.219
Norte de Santander 1.108 1.555 1.564 1.432 1.457
Risaralda 1.302 1.626 1.799 1.785 1.669
Santander 1.096 1.537 1.525 1.461 1.567
Tolima 1.126 1.549 1.564 1.559 1.369
Valle 1.225 1.584 1.681 1.704 1.692
PROMEDIOS 1.112 r 1.537 1.601 1.561 1.491

Fuente: Centros de Servicio de Fedepanela - Calculos: Cadenas Productivas MADR

*Fecha de actualizaci6 n: Segunda semana de Noviembre
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Coyuntura Comercial: Precios al producto
2010 '2013 (corrientes)

Kilo Panela Precio Productor
1.700

1.500

1.300

Titulo del gje

1.100

900

2010 2011 2012 2013~

Kilo Panela Precio

1.112 1.537 1.601 1.561
Productor




e

Prosperi
pa@bs

Coyuntura Comercial: Precios al productor

2013

ad

Departamento Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto |Septiembre | Octubre |Noviembre P"::;d'o
Antioquia 1.461 1.372 1.443 1.593 1.579 1.557 1.618 1.708 1.661 1.588 1.530 1.555
Boyaca 1.277 1.357 1.307 1.438 1.454 1.493 1.525 1.536 1.538 1.406 1.509 1.440
Caldas 1.613 1.517 1.618 1.657 1.671 1.527 1.481 1.344 1.376 1.431 1.439 1.516
Caqueta 1.681 1.733 1.734 1.817 1.781 1.764 1.801 1.850 1.937 1.756 1.659 1.774
Cauca 1.472 1.603 1.780 2.024 1.999 1.957 1.874 1.902 1.496 1.592 1.430 1.739
Cundinamarca 1.436 1.454 1.344 1.485 1.462 1.419 1.435 1.389 1.339 1.240 1.327 1.394
Huila 1.415 1.335 1.547 1.621 1.494 1.628 1.661 1.729 1.466 1.418 1.393 1.519
Narifio 1.439 1.437 1.424 1.578 1.411 1.523 1.477 1.406 1.402 1.261 1.207 1.415
Norte de Santander 1.497 1.375 1414 1.374 1.365 1.425 1.452 1.410 1.459 1.530 1.455 1.432
Risaralda 1.744 1.729 1.743 1.857 1.861 1.834 1.872 1.774 1.810 1.732 1.679 1.785
Santander 1.275 1.394 1.260 1.455 1.450 1.485 1.539 1.594 1.611 1.446 1.559 1.461
Tolima 1.552 1.675 1.603 1.815 1.606 1.579 1.566 1.545 1.506 1.335 1.369 1.559
Valle 1.670 1.648 1.643 1.759 1.757 1.742 1.731 1.712 1.695 1.699 1.690 1.704
PROMEDIO 1.502 1,510 1.528 1.652 1.607 1.610 1.618 1.608 1.561 1.495 1.480 1.561

Fuente: Centros de Servicio de Fedepanela - Cadenas Productivas MADR

*Fecha de actualizacion: Segunda semana de Noviembre
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Coyuntura Comercial: Precios al productor
2013
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1A FRDAD PROGRAMA DE APOYO A LA
COMERCIALIZACION

Aunar esfuerzos para la
Implementacion de un Proyecto
Integral de Apoyo a la
Comercializacion de productos
paneleros a nivel nacional en
diferentes canales de
distribucion, buscando la
integracion al mercado de
asociaciones de productores,
destacando los beneficios,
caracteristicas, diferentes
presentaciones y usos de la panela




§ EROSPERIDAD PROGRAMA DE APOYO A LA
COMERCIALIZACION

Activacion de puntos de Ventay de Producto:

« Actividades en sectores determinados de las ciudades objetivo en los puntos de venta,
» Degustaciones, concursos, entrega de material grafico, espectaculos, tarimas
 Estimulos y concursos con los tenderos

* Reuniones de negocios: Establecimientos comerciales — Asociaciones de productores
» Convocatoria a productores y alistamiento de oferta

Apoyo a pequeiios y medianos productores de panela en la
implementacion de infraestructura para la comercializacion
* Estructurar una oferta con la calidad, cantidad y frecuencia requeridas por los

establecimientos donde se llevaran a cabo las activaciones y por los clientes
institucionales y corporativos.

* Apoyar a los productores con el equipamiento basico que les permita cumplir con la
normatividad en los productos destinados a mercados formales

destacando los esfuerzos en agregacion de valor y nuevas presentaciones.
* Eventos del orden nacional regional y local que por sus caracteristicas ofrezcan un
escenario adecuado para la presentacion de los productos paneleros y potencial para

~|realizar negocios. Especial interés revisten aquellos eventos relacionados con sectores
~.Jcomo el hotelero, restaurantes, industria alimenticia y de actividades deportivas

Capacitaciones: Costos de produccion y comercializacion



ZTN :\dlﬂﬁgrlcuhthlra PROSPERIDAD

Convocatoria Asociaciones:

21 diferentes municipios

15 ciudades
capitales

PROGRAMA DE APOYO A LA
COMERCIALIZACION

Caso Cundinamarcal!

13 asociaciones
demostraron interés en
participar

Productos de valor
agregado en términos de
empaque y de contenido

Codificacion en
almacenes

32 activaciones de punto de
venta y 8 de producto en
Bogota (50% del la
comercializacion de panela
del pais)

Incremento de ventas en
el dia de la activacion —
seguimiento tiempo
posterior!




PROSPERIDAD PROGRAMA NACIONAL DE
{PARA TODOS PROMOCION AL CONSUMO DE

PANELA

Producto de
tradicion pero de

Nuestra Poco



PROSPERIDAD PROGRAMA NACIONAL DE

{PARA TODOS PROMOCION AL CONSUMO DE
PANELA
Volver a lo basico, Tendencia a lo Redescubrimientos
a lo natural.... saludable.... alimenticios. ...

Panel;-




PROSPERIDAD PROGRAMA NACIONAL DE
{PARA TODOS PROMOCION AL CONSUMO DE
PANELA

i i La panela es el Destacar usos
Mensaje sencillo, P ISOS'Y Bondades
ero NO simple endulzante presentaciones .
P P nutricionales
bueno!!! del producto

R AL IR

¥ @JosephKchef

§ /ChefJosephKlauss




JEROSPERIDAD DESARROLLOS
COMERCIALIZACION

» Canada, Europa, Japén

. * Anuga Oct 2013 (Alemania): 3 empresas + ubicacion en
PIjO_EXp_O,I't : un corredor estratégico.
PaI‘IICIpaCIOn en » Japoén Nov 2013 : Mision de observacion 3 empresas +
STC

ferias + » Canada — EEUU: (Sept 2013): Participacion en rueda de

negocios y mision exploratoria

* Construccion de nuevo mercados

» Consolidacion de oferta exportable

* Desarrollo proveedores: Trabajo con la base

Desafl’os productiva de identificacion (exploracién por
departamentos), desarrollo y sostenimiento

* Mejorar calidad

» Certificaciones cultivo organico + fair trade + otras que
demande el mercado

=




%)EZI PRQSFERIDAD MISION EXPLORATORIA KOREA -
JAPON

1. Agendas diarias de acuerdo al interés de las cadenas participantes. Alimentos
saludables.

2. Visitas supermercados: Gerentes de Compras - gondolas

Observacion en:

Desarrollo empaques y presentaciones
Principales distribuidores — Proveedores
Costos de distribucion- Precios - Volumenes o




ZTNY MinAgricultura PROSPERIDAD -
2)EZ=T) (EROsPERIDAD MISION EXPLORATORIA KOREA
JAPON
1. Visitas supermercados: Gerentes de Compras - gondolas
T

y

,/}H

Y4

Produccion local de panela (Okinawa “Kokuto”)
Mercado mas desarrollado de “panela”

Visita a la empresa mas grande de proceso de azucares
no centrifugados no cristalizados de Japon. (muestras)

)
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comerclo exterior:

Exportaciones:

v'Las exportaciones de panela en el 2013 han tenido como destino EEUU,

Variable 2008 2009 2010 2011 2012 2013*
Toneladas 2.126 2.050 1.966 2.697 2.543 2.600
Valor
(US$/FOB) 2.978.746| 2.548.130|2.432.551|3.833.269| 4.305.299 4.292.600
Precio implicito
(USS$/TON) 1.401 1.243 1.237 1.421 1.693 1.651

Fuente: Toneladas sobordoa (Sicex) Valor tonelada (Agronet - Dian)

Corte 2013: Noviembre 15

Espafia, Argentina y Canada principalmente.

v" Utilizacién de varias partidas arancelarias para reportar las exportaciones

v No se reportan importaciones de panela




M.
@

Reconversion Productiva

v' Generacion de escenarios para el acceso de la Cadena a financiacion via
regalias de Proyectos de Reconversion.

v" Plan de reconversion de Fedepanela.

v' Concepto Direccion Cadenas Productivas

v Trabajo adelantado en los departamentos de Boyaca (gestion),
Santander (gestion), Narifio (gestion), Cauca $17.000 millones (2013-

2014), Cundinamarca $2.600 millones (2013-2014),Caqueta $6.000
(2013), Tolima.
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Acceso de la Cadena a
Programas de Politica Nacional

Alianzas Productivas MADR

Modelo de desarrollo
organizativo y empresarial
que vincula pequenos
productores rurales a
mercados a traves de un
aliado comercial formal, con
una  propuesta  productiva
rentable,  sostenible y
competitiva.

Demanda del
mercado

Pequenios
Productores

¥ Generacion de
g4y ingresos y empleo

Promueve la
competitividad
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PRE-INVERSION O LEGALIZACION
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llo Rural
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Alianzas Productivas
MADR

Actividades Financiables:

— Capital de Trabajo

— Asistencia Técnica

— Capacitacion

— Capital Fijo

— Adecuacion de Tierras

— Comercializacion

— Acceso a Tierra

— Cobertura de Riesgos

— Gerencia y Administracion

cT.
‘(z o

o Apoyo
Alianzas
Productivas

Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural
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Apertura del Registro de Alianzas
2013 - 2014



Ejes Orientadores

Tendran puntuacion especial las iniciativas de perfiles que:

‘Incluyan grupos o zonas de interés especial (Indigenas, Afrodescendientes y
Victimas del conflicto (desplazados), Jovenes Rurales Emprendedores, Mujeres
(participacion > 80 %) y municipios del Plan Nacional de Consolidacion Territorial).

Tengan un mayor grado de apalancamiento del aliado comercial o directamente
promovidos por estos.

*Incluyan la participacion de actores promotores del agronegocio como gremios de
la produccion, fondos parafiscales.
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Apertura del Registro de Alianzas 2013 - 2014
Departamentos tradicionales

Fechas de apertura: 15 de Noviembre de 2013 - 15 de Febrero de 2014 (3 meses)
Departamentos: 27
Cupos departamentales: 18
Aportes: Hasta $ 5 millones x productor 0 35 % del valor total de la propuesta.
Condiciones:

*  Minimo 30 productores.
*  De los aportes de contrapartida de los productores, al menos el 1 % solicitado del IM debera

ser en efectivo con destino para cubrir los costos fiduciarios.
Productos priorizados:
»  Productos agricolas, pecuarios, forestales y pesqueros.
«  Café especial
Productos excluidos:
«  Tabaco y Café no catalogado como especial.




Promocion y articulacion institucional

— Secretarias de Agricultura Departamentales
«  Entes Territoriales (Gobernaciones y Alcaldias).
— Institucionales

Otras direcciones y programas del MADR (Cadenas Productivas,
Oportunidades Rurales, Mujer y Jovenes Rurales).

Plan Nacional de Consolidacion Territorial y Departamento de la
Prosperidad Social.

«  SENA- Programa Jovenes Rurales Emprendedores
Responsables de trabajo con comunidades vulnerables.
— Empresariales
e  (Gremios de productores.
«  Aliados comerciales potenciales.
— Organizaciones de Productores



fu7j  Ministerio de Agricultura

... ... yDesarrollo Rural Allanzas Productivas

MADR 2013

ANTIOQUIA Cocorna $ 229 70
CALDAS Supia $175 35
RISARALDA Quinchia $ 228 49
RISARALDA Mistrato $ 310 63
NARINO Sandon& $ 250 55
$1.192 $ 272




f=7  Ministerio de Agricultura
. ~.. yDesarrollo Rural

allanzas@minagricultura.gov.co

2543300 Ext. 5342
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L e iRl Oportunidades Rurales

DESARROLLO DE CAPACIDADES
EMPRESARIALES EN PEQUENOS
PRODUCTORES

Si una organizacion de pequefios productores cumple las siguientes condiciones

SER
una organizacion

CUMPLIR DESARROLLAR

REPRESENTAR

' el rango de una actividad
de base, » un minimo de 20 )
formalmente productores SISBEN 7 200"6‘“:;:
constituida requerido nancia

-

\ v 5 v \ . N
- - ~ - o . -
S — o~ ~ - o~
e

S —

Podra participar en un concurso publico que determinara el acceso al Programa
Oportunidades Rurales

P

0Sp¢ id k.
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PRIMER CICLO

PRIMER FILTRD ESCUELA DE SEGUNDA _
DE EVALUACION FORMACION EVALUACION

APERTURA DE
CONVOCATORIA

RESULTADOS
Y ASIGNACION

+ 12 Noviembre *Hastael 14 de
2013 fabrero 2014

APERTURA DE

SEGUNDA
EVALUACION

RESULTADOS
Y ASIGNACION

REGISTRO PRIMER FILTRO ESCUELA DE

GONVOCATORIA DE EVALUACION FORMACION

» 3de Marzo

AFPERTURA DE REGISTRO
CONVOCATORIA

PRIMER FILTRO ESCUELA DE

_ SEGUNDA
DE EVALUACION FORMACION

EVALUACION

RESULTADOS
Y ASIGNACION

+ Agosto




Oportunidades Rurales

ASIGNACION

NO. ORGANIZACION N AA CONTRAPARTIDA | DEPARTAMENTO MUNICIPIO
ASOCIACION AGROPECUARIA DE CAMPESINOS DEL -
1 CUAYABAL -~ ASOGUAY ABAL $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 NARINIO BUESACO
ASOCIACION DE CARNICULTORES DE LA VEREDA SAN _
2 PABLO DEL MUNICIPIO DE RICAURTE - ASOCARA $ 35.000.000,00 | $ 3-500.000,00 NARING RICAURTE
3 ASOCIACION DE CANICULTORES DE SANTA MARIA $ 27.000.000,00 | $ 2.700.000,00 PUTUMAYO PUERTO ASIS
ASOCIACION DE GRUPOS PRODUCTIVOS DE LA
a CIERRA ASOGRUPOS $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CAUCA LA SIERRA
5 ASOCIACION DE PANELEROS DE ANORI APANOR $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 ANTIOQUIA ANORI
ASOCIACION DE PRODUCTORES DE PANELA DE SAN VALLE DEL
6 CALVADOR SILENGIO ASOPAS $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CALGCA RESTREPO
ASOCIACION DE PANELEROS DE SANTA ANA
7 ASOPANELA SANTA ANA $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 RISARALDA GUATICA
, VALLE DEL
8 ASOCIACION DE PANELEROS DEL DOVIO ASODEP $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CAUGCA EL DOVIO
ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS P
) D BOLIVAR - ASPABOL $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CAUCA BOLIVAR
ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS EL
10 DIAMANTE DEL MUNICIPIO DE EL TAMBO CAUCA * 40.000.000,00 | $ 4-000.000.00 cAUCA EL TAMBO
ASOCIACION DE PRODUCTORES AGROPECUARIOS Y
11 N ROINDUSTRIALES DE LA VERE DA JAVILLAL $ 39.000.000,00 | $ 3.900.000,00 ARAUCA ARAUQUITA
ASOCIACION DE PRODUCTORES CAMPESINOS DE LA
12 VEREDA DEL BOSOUE AGROBOSOUE $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CALDAS SAMANA
ASOCIACION DE PRODUCTORES DE CAFES
13 ECPEGIALES DE LA MERCED ASPROSELVA" $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CALDAS SAMANA
ASOCIACION DE PRODUCTORES DE PANELA DE
14 NOCAIMA Y PRODUCTOS AGRICOLAS - $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 | CUNDINAMARCA NOCAIMA
ASOPROPANOC
ASOCIACION DE PRODUCTORES DE PANELA DE
15 CAMANA ASPROPASA $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CALDAS SAMANA
ASOCIACION DE TRAPICHES DEL NORTE DEL TOLIMA
16 A OTRAPICHES 40.000.000,00 4.000.000,00 TOLIMA LERIDA
ASOCIACION GRANJA AGRICOLA Y DE ESPECIES LA
17 ONION ASOGUN $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 META MESETAS
ASOCIACION INTEGRAL DE PRODUCTORES Y SANTANDER
18 COMERCIALIZADORES CAMPESINOS - ASOINPROCAM | £ $6.100.000,00 | $ 3.610.000,00 CAUCA DE QUILICHAO
ASOCIACION PARA EL DESARROLLO PANELERO _
19 A CROPECUARIO ¥ SOSTENIBLE - ADPAS $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 NARINO RICAURTE
ASOCIACION PRODUCTORA DE PANELA Y SUS VALLE DEL -
20 DERIVADOS TRAPICHE COMUNITARIO NARANJAL * 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CAUCA BOLIVAR
21 CABILDO INDIGENA GUAMBIANO KURAK CHAK $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CAUCA CAJIBIO
COOPERATIVA DE CANICULTORES Y PANELEROS VALLE DEL ANSERMANUEV
22 DEL CANON DE CATARINA $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 CALCA p
23 COOPERATIVA DE PANELEROS DE QUINCHIA $ 39.800.000,00 | $ 3.980.000,00 RISARALDA QUINCHIA
JUNTA DE ADMINISTRACION DEL ACUEDUCTO DE -
24 SANTA MARIA $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 NARIRIO BUESACO
25 ASOCIACION DE PANELEROS ASOAVILES $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 META URIBE
ASOCIACION DE PANELEROS DEL CORREGIMIENTO -
26 DE LAS CASAS BAJAS "ASPAGCA" $ 39.900.000,00 | $ 3.990.000,00 CAUCA CAJIBIO
. ONG GRUPO COMUNITARIO SOCIO CULTURAL ANDINO | 40.000.000.00 | $ 4.000.000,00 HUILA COLOMBIA
SOCAN
28 GRUPO ASOCIATIVO AGROECOLOGICO RIO MAYO $ 40.000.000,00 | $ 4.000.000,00 NARINIO COLON

TOTALES

$ 1.096.800.000

$ 109.680.000




L eelet i st ENTRADA DE PANELA
VENEZOLANA

Denuncia: Entrada de panela hecha a base de aziicar desde

Venezuela
Implicaciones Economicas: Implicaciones Sanitarias:
» Produccion de panela a unos costos Uso de insumos prohibidos para la
muy inferiores a los que incurren los produccién de panela

productores tradicionales =
Desbalance a favor de los infractores
la hora de competir en el mercado.

ACCIONES
REALIZADAS
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v~ y Desarrollo Rural PROBLE MAT' CAY
ACCIONES

Actividades con la Ponal

Pa?niiounﬁgt;l S?er?ap(irjan y autoridades sanitarias Pamplona, Herran,

en Clcuta, Villa del ~ Ragonvalia,
Para Pamplona entra por Rosario , Pamplona, Chinacota, entre otros
Herran, Ragonvalia, Don entre otros

Juana, Chinacota (+++)

Pto Santander: Camino
Pedregales — Ocaiia - Abrego
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PROBLEMATICAY
ACCIONES

Atenciodn de denuncias
interpuestas vis telefonica,
carreo electrénico, etc

PUNTO DE CONTACTO EN
EL EVENTO DE TENER
INFORMACION  CORONEL
RODOLFO CARRERO
COMANDANTE POLFA
NORTE DE SANTANDER
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v - Yy Desarrollo Rural

DESARROLLO

» Operativo centros de Comercializacion:
Clcuta:
sLugares de entrada: Trochas conocidas de frontera

sLugares de transito: Trochas conocidas.
v' Pamplona
v Ocafia
v Abrego
v Puerto Santander

» Operativo verificacion de obligaciones formales tributarias:
v'Clcuta en la nueva Sexta: Apoyo logistico.
v'Barrios zona metropolitana

* Proveedores de caja:

*Inteligencia

Control de las autoridades sanitarias
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IMPORTACION INVIMA

Los requisitos exigidos por el INVIMA para el ingreso de la panela de
otros paises son los siguientes:

eAnexar solicitud de inspeccién en puerto (paso fronterizo)

ePago de la tarifa respectiva del INVIMA

eCertificado sanitario expedido por la autoridad sanitaria Venezolana.

eFactura de Importacion

eCarta Porte (Documento de la transportadora al cargamento especifico).

eEl INVIMA verifica el Visto bueno a la licencia de importacién (esto se hace
por Internet - Ministerio de Comercio)

Es importante tener en cuenta lo descrito en la resolucién 776 de 2006 "Articulo 16. Registro
sanitario. Las panelas a las cuales durante el proceso de produccion se les haya
adicionado saborizantes, deben obtener el registro sanitario al tenor de lo dispuesto
en el articulo 41 del Decreto 3075 de 1997 y las disposiciones que lo modifiguen,
adicionen o sustituyan”.

Con los anteriores documentos el importador deberd solicitar al INVIMA un
Certificado de Inspeccion Sanitaria (CIS). Una vez radicados los documentos, el
INVIMA programa la inspeccion fisica y si es favorable se procede a emitir el CIS.
Este requisito es OBLIGATORIO Y LO DEBE TENER TODA PANELA QUE VAYA A

INGRESAR AL PAIS.

REQUISITOS SANITARIOS DE
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CADENA AGROINDUSTRIAL [ S
DE LA PANELA il

YENY LORENA OVALLE MUNOZ
Secretaria Técnica Nacional
Movil: 312 4820175

Yeny.ovalle@minagricultura.gov.co
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[ PLAN DE ACCION 2013 roggiei

parajtodos

Elementos que determinaran la sostenibilidad de la
actividad panelera en el Pais:

* Apoyo en la presentacion y gestion de proyectos de reconversion

RECONVERSION productiva con criterios de Asociatividad, Empresarizacion de
INFRAESTRUCTURA las unidades productoras, estrategias de integracion
PARA LA PRODUCCION comercial, valor agregado.

* Brigadas de crédito

* Promocion de esquemas de comercializacion que integren
directamente al productor al mercado.

IMPLEMENTACIONES « Camparfia de promocién al Consumo de Panela 2013: Promover
DE ESTRATEGIAS el consumo de la panela en diferentes segmentos y nuevas
COMERCIALES presentaciones.

* Fortipanela v panela convencional: Consumo de la panela por
pate de entidades estatales — Gestion Cadena

APROVECHAMIENTO DE « Implementacién de estrategias que permitan la consolidacién de
LAS OPORTUNIDADES volumenes de exportacion.
MERCADO INTERNO Y « Ejecucion Plan Exportador con Proexport: Trabajo Canada 2da misién

EXTERNO « Consolidacion de la norma Codex de Panela
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. PLAN DE ACCION 2013 Prosgiie
Elementos que determinaran la sostenibilidad de la
actividad panelera en el Pais:

MEJORAMIENTO DE » Adopcion de buenas practicas a nivel de trapiches: Asistencia

Tecnica Fedepanela - Participacion del Gremio en la
LA CALIDAD DEL :
PRODUCTO Convocatoria de ATG 2013

« Cumplimiento de la normativa de envase y rotulado individual

* Integrar activamente a la Cadena dentro de la operacion de
FORMACION DE la Mesa Sectorial de la Panela.

RECURSO HUMANO *Profundizar el trabajo regional

: » Traducir la Agenda de Ciencia y tecnologia en Proyectos en
INVESTIGACION Y ejecuciéon, mediante la conformaciéon de equipos regionales

DESARROLLO para la priorizacién de las demandas locales y un desarrollo
de Proyectos especificos.

* Fortalecimiento del CIMPA - Corpoica (Agenda Quinquenal)
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paralitodos
Elementos que determinaran la sostenibilidad de la
actividad panelera en el Pais:

 Control en el cumplimiento de la normativa sanitaria a nivel nacional:
OPERATIVIDAD CDV - Operacion Kits Clarol

COMISION DE - Normativa especifica para centrales de envase y transporte de la panela
VIGILANCIA  Coordinar la mesa de trabajo tema transporte de Cana Valle del Cauca
« Atencion de denuncias

PASREEEI':SQEII\CI)EI ODSEL » Optimizar el acceso del sector a las diferentes convocatorias —

INSTRUMENTOS DE acompanamiento
POLITICA PUBLICA

* |nscripcion de la Organizacion de Cadena ante el Ministerio de

Agricultura.
FORTALECIMIENTO * Profundizar el trabajo a nivel regional: Narifio, Santander, Caldas.
DE LA * Planteamiento de Planes de Accion en los nudcleos priorizados de la
INSTITUCIONALIDAD Cadena para trabajar mas de cerca las prioridades locales, con el apoyo de
DE LA CADENA las entidades con presencia departamental.

* Operacion Comité de Estadisticas de la Cadena
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@ FORMULARIO PARA
§ CARACTERIZACION DE TRAPICHES

(@]
f@/}O a g(oQ

1. UBICACION E IDENTIFICACION DEL TRAPICHE

Departamento: I | II\/Iunicipio:

Vereda: I Codigo del trapiche | | | | | |
Nombre del trapiche: INombre del encuestado:

Relacidn del encuestado con el trapiche: 1. Propietario 2. Administrador 3. Arrendatario 4. Familiar del propietario
_I?I'éfon? T:‘Jodel | | | | | ITeIéfono celulardel encuestado:

Nombre del propieﬂi_g_‘, Teléfono celular del propietario:

Nombre dm en el GPS | Coordenadas ubicacidén predio

tatituds | | ] - ] R , - [ Jrongitwa | | [0 [ [-] | [ [ - |

I 11. CARACTERIZACION DEL TRAPICHE

1. El funcionamiento del trapiche esta organizado B - . . .
P g :I 1. Persona natural 2. Persona juridica 3. Colectivo o comunitario

~Aarmaa-

2.Cudl es la distribucidon de las areas del trapiche?

Area Dimensiones (A x B) Metros cuadrados

Area de apronte

Molino y prelimpiador

Bagacera

Hornilla

Cuarto de moldeo

Bodega
Total
. 1. lierra 2. Cemento 3. Vladera 4. .
3. El material del piso del area de apronte es: I:I o ! é_CuaI?I I
re
4. El techo de la bagacera es I:Il.Teja de zinc 2. Teja de eternit 3. Teja de barro 4. Cubierta plastica 5. Otro e‘_CuéI?I I

5. Caracteristicas del molino: Marcal I Tipo I I Capacidad : Kilos de cafa /hora

6. .Cada cuanto tiempo le hacen mantenimiento al . .
< P Dl.Cada molienda 2. Cada tantos dias 3. Cada tantos mesesl

mMmalinAa?

7.éCada cuanto tiempo calibran el molino? I:I 1. Cada molienda 2. Cada tantos dias 3. Cada tantos meses :I

8. iCada cuanto tiempo lubrican el molino? I:I 1. Cada molienda 2. Cada tantos dias 3. Cada tantos meses :I

9. En la ultima molienda, écudl fue el porcentaje de extraccién del molino? : No sabe/No respondeD

10. Caracteristicas del motor principal: Marca I I Potencia I:I HP o I:I Kilovatios

11. El motor principal del molino funciona con:I:I 1. Electricidad 2. Gasolina 3. Diesel 4. Traccion animal 5. Otro, cual? I

12.¢Tiene un motor secundario? I |1. Si 2. NO (pase alapregunta 15)
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Il. CARACTERIZACION DEL TRAPICHE

16. dUtilizan malla para filtrar los jugos? 1.Si

2.No

17. El desplazamiento de los jugos durante la coccién es 1. Manual 2. Por gravedad 3. Ambas

18. éEn qué material esta fabricado el fondo de las pailas?

matarialac

1.Cobre 2. Aluminio 3. Acero inoxidable 4. Hierro 5. vVarios

19. iCudl es el tipode hornilla? 1. TradicionalenL 2. Tradicional enlinea 3. Doblelinea 4. Mejorada tipo Cimpa

20. Capacidad de la hornilla kilos panela/hora o) cochadas por hora

21. La hornilla funciona principalmente con:

22.¢Tiene cuarto de moldeo separado? 1.Si

23.¢En qué material esta fabricada la batea?

24.La batea es: 1. Mévil 2. Fija

25. La orientacién de la produccién en el trapiche es:

26. Enla ultima molienda écuantas personas trabaja

27.¢En cuantos turnos se organizaron?

Z28. En este predio, étiene sembrados cultivos de

~aRa?

kilos por cochada

1.Bagazo 2. Lefia o madera 3. Vapor 4. Caucho 5. Otro ¢Cual?

2.No

1. Madera 2. Acero inoxidable 3. Otro éCual?

1. Panela 2. Miel 3. Ambas

ron en el trapiche?

1.Si 2. No (pasealapregunta30)

29. {Cudnta es el area sembrada con cafia que hay en este predio? hectdreas

30. ¢éCuando se realizd la ultima molienda en este trapiche? (mes y afio)

prequntade lo contrario terminar)

(si este afio no se hanrealizado moliendas pasar ala siguiente

31.Porqué no han molido este afio?

32.¢Piensan volver a moler este trapiche en los préoximos seis meses? 1.Si 2.No




FORMULARIO PARA REGISTRO DE
PRODUCCION DE PANELA EN TRAPICHES

MinAgricultura

Ministerio de Agricultura
y Desarrollo Rural

1. UBICACION E IDENTIFICACION DEL TRAPICHE

Departamento: | IMunicipio: | | IVereda:

Nombre del trapiche:

Cddigo del trapiche | | | | | | | Nombre del encuestado:

Relacién del encuestado con el trapiche 1. Propietario 2. Administrador 3. Arrendatario 4. Familiar del propietario

Teléfono celular del encuestado | | | | | | | |

Teléfono fijo del encuestado | | | | | | |

INombre del propietario:

Normalmente, éen una hectdrea cuantas toneladas de cafia cortan? Normalmente, écuantos kilos de cafia necesitan para producir un kilo de panela?

En este trapiche, éllevan registros escritos sobre la produccién de panela en cada molienda? 1.Si 2. No INombre del punto en el GPS | |
Coordenadas de ubicacion del N P " P
) | Latitud | | ° | | ‘ | | | Longitud | | ° | ‘
tranicho- 4 2
1 RODUCCION Y PRECIOS DE LA PANELA (Seguimiento mensua
Promedio Cantidad Principal presentacién de panela por mes Param:rdeK
Tiempo Cantidad areade an :j.a d F - ENCUE S acoN
Cantidad de| promedio promedio de Tipo de corte: caifa prome |Io € 1 Corr:;a.d P A
ID es moliendas por cafiaprocesada | 1. Entresaque | cosechada pane .a - Luadrada Peso por recno. .
A . . producida 2. Redonda . promedio Factor de conversié
en el mes molienda por molienda 2. Por parejo por ) . unidad
. por molienda 3. Pastilla mensual por
\ (horas) (toneladas) molienda A K (gramos) | | K
(hectareas) (kilos) 4. Pulverizada kilo en trapic
— |
. 5. Otra | ———
1 |Junio 2013
2 |Mayo 2013
3 |Abril 2013
4 [Marzo 2013
5 |Febrero 2013
6 |Enero 2013
7 |Diciembre 2012

Normalmente, la panela se envuelve en:

Normalmente, la panela se empaca en:

[]

1. Bolsa plastica 2.Plasticotermoencogible 3. Otro material {Cual? I

D 1. Caja de cartén 2. Canastilla plastica 3. Papel kraft 4. Bulto 5. Otro é¢Cual? I

I 4.No se envuelve

11l. OBSERVACIONES

IV. CONTROL DE ENCUESTA

Fecha de visita:

I Resultado: |

| 1. Encuesta completa 2. Encuesta incompleta 3. Rechazo IEncuestador:




fﬁ Ministerio de Agricultura
‘ol ~. y Desarrollo Rural

S S 5
cacHaraz

CaCHAFaz caCHaraz CaCHAFaz Srrrperel

perd | g gl iy

HARINA INTEGRAL DE AVENA con
CHIPS Or CHOCOLATE

I GRANOLA CON AVENA,
Y ALGARROBA

Ok AVENA
ALMENDRAS v Mani

¥ FASAS DE UVA
CONTINNK

CoONTIENE

. No ConTiENE

Mo ConTiENE NO CONTIENE NO CONTIENE

TARTA SRR MR wanse AIVEAR B aNCA wuna NEana “ MR S ANTA, RRIA N RS, NAR S A336a8 pLanca, SLIA N RATRa, RARNA
- ¥ = asoqEnans i -

.

L LT




-3 Ministerio de Agricultura
... yDesarrollo Rural

Villeta -C/marca Asociacion 18 119
Guaduas - C/marca Asociacion 18 49
Gor_nez_ Plata Asociacion 20 79
Antioquia.
San Agustin - Huila Asociacion 8 22
Tocaima - C/marca Asociacion
9 41

Nocaima Asociacion 7 57
La Pefna - C/marca Asociacion 6 42
Utica - C/marca Asociacion 1 3
Villeta - C/marca Productor

Total 87 412

Apoyo de Proexport para la
financiacion de certificaciones

Guayabal de

Siguima Asociacion 10 37
Falan/ Tolima Asociacion 15 6075
Pueblo Rico- L
Quinchia/ Risaralda Asociaciones 17 39
Utica - C/marca Asociacion 5 34
Quebrada negra / o
Cundinamarca Asociacion 12 88
Nocaima Asociacion 8 47
La Pefa - C/marca Asociacion 9 44
Anapoima Asociacion 20 100
Total 96 450
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§PARA TODOS

Al contestar por favor cite estos datos:
Radicado Mo 20132410099031

Eathe: 10-86.2543 Al contestar por favor cite estos datos:
Radicade Ne.: 20132410099031
Bogota, D.C. Fecha: 19-06-2013
Doctora ) Asilas cosas, es nuestra intencién darles a conocer estas opeiones ofrecidas por el
;E:tcltﬁa::&:;ﬂﬂlﬁ GOMNZALEZ MAXCYCLAK sector produclivo panelero nacional y solicitarles de la manera més atenta se ovalué
Instituto Colombianc de Bienestar Familiar la posibilidad de incluirlas dentro de los productos demandadas por la Institucian.
La ciudad - -
- Para qlln, _Is salicitamos nos indique cual es el esquema empleads por el ICBF para
Respetada doctora Adriana: la realizacion de estas compras institucionales, ademés de conocer los funcianarios
) que sean el punto de contacto indicado para poder profundizar este trabajo v
El Ministerio de Agricultura y Desarrolio Rural ha venido apoyande decididamente al ampliar la informacion a nivel Wéenico.
sector panelero nacional dada la impnrtalncia sucioecnnérnica que reviste este
renglon agroindusirial dentro de la economia de nuestro pais, la cual se evidencia Por dltime, reitero la importancia de su colaboracion en este procesa, en aras de
claraments &n el nimero de unidades productivas y drea sembrada dedicada a esta poder generar un Irabajo conjunto del cual se derive un incremento de la demanda
actividad, asi como también por la mano de obra que vincula, la cual asciende a i ' ;
mas de 846.000 empleos entre directos e indirectos, siendo despuss del calé el @ panela por parte del ICBF generando beneficios tanto al sector productivo
ramo del agre colombiano gue genera mas empleo en nuestro pais. panelero nacianal dados Ios volimenes por usledes requeridos, como también a los
) consumidores finales quienes se beneficiardn de un producto colombiano de
Es por ello gue este Ministerio lidera una estrategia nacional que busca incentivar el excelante calidad v de composicidn nutricional diferenciadora,

consuma de panela a todo nivel, y en ese sentido con el propdsito de generar
coherencia interinstitucional, la intencidn es integrar a la misma a instilucionss
publicas y privadas que emplean este alimento dentro de sus planes de compra n . -
para el desarrollo de los diferentes programas que lideran en el pais. Agradezco sinceramente su colaboracion al respecto de la presents solicitud,
En ese sentido y gracias a los trabajos desarrollados en el marco de la Cadena

Productiva Agroindustrial de la Panela, el subsector hoy per hoy ha ampliado su Cordi p
oferta y cuenta con diferentes productos y presentaciones que posibilitan mucho ordial saludo,
Mas su consumao brindando ademds, excelentas beneficios nutricionales al plblica
consumidor.

Asi las cosas, considerando la poblacin objetivo de los programas adelantados por
el ICBF vals la pena deslacar que el sector panelers nacional ha venido trabajando
en el desarrollo exitoso de productos fortificados que ademas de contar con los
beneficos nurriclonales propios de la panela como alimento de origen natural, los
potencializa convirtiendo a aste alimento en un excelente vehiculo para el suministro FRANCISCO ESTUPINAN HEREDIA
dea micronutrientes, Ministro

Paor olro lado el sector panelero esti en la capacidad de ofrecer productos como

panala pulverizada natural & saborizada y las presentaciones tradiciones en blogue Con copia: Dm"?““‘d" N-'“;""f'" =1 )

en las condiciones de calidad v cantidad requeridas por el Instituto. Asi mismo, Direceitin de Logistica y Abestecimianta IGEF
existe una oferta de refrescos a base de panela convirliéndose en una excalente

opcion come bebida fria v refrescante, que comparadas con otras a base de aziGcar

ofrecen sin duda un valor agregado en tarminos nutricionales bastante importante, Elabord: Yeny Ovalip

Aenida Jmenez N TAAT
Recepcadn Covpapondencs Camera £ N° 128 - 31 - Cadign Pastal M 11711
Conmutador (571) 3534 11 20




Tratados de Libre Comercio

Estados Unidos: Panela acceso 0% arancel

» Contingente OMC: 25.000 toneladas Panela y Azucary 0
« Contingente TLC: 50.000 toneladas Panela y Azucar

Union Europea: Panela acceso 0% arancel:

» Contingente 62.000 ton +1.800 ton anuales para Panelay
Azucar. Primer llegado primer servido.

Canada: Panela acceso a 0 arancel:
* Libre ingreso ilimitado

# =« Corea: Panela acceso a 0 arancel:
\&‘,‘, * Libre ingreso ilimitado

a7
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Fortalecimiento institucional de la organizacion de
cadena:

1. Pasos para inscripcion de la Organizacion de Cadena ante el Ministerio de
Agricultura y Desarrollo Rural: (Resolucion 186 de 2008)

. Acta de constitucion, documento privado o escritura publica.

. Acreditacion de la representatividad de los integrantes.

. Reglamento interno.

. Acuerdo de competitividad:

. Plan de accion ( Se compone de las actividades e indicadores que se
realizaran del los puntos del acuerdo de competitividad)

. Indicadores de resultado y de proceso asociados con la competitividad de la

organizacion de la cadena (Acordados por la cadena).
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ESTRUCTURA DEL CONSEJO NACIONAL (p)

» MINISTERIO DE AGRICULTURA Y DESARROLLO RURAL.
MINISTERIO DE PROTECCION SOCIAL.
MINISTERIO DE COMERCIO, INDUSTRIA'Y TURISMO.

ICA - CORPOICA
UNISANGIL
UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA
SENA
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NUCLEOS PRODUCTIVOS

HOYA DEL RIO SUAREZ

CUNDINAMARCA

ANTIOQUIA

EJE CAFETERO Y VALLE

NARINO

HUILA

-



